
»
Świetna, angażująca kampania, 

skutkująca przy okazji pozyskaniem 

nie tylko licznego grona ambasadorów, 

ale i własnych, oryginalnych zdjęć 

do materiałów informacyjnych.

Jacek Szlak
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3. MIEJSCE 

Uniwersytet Szczeciński



»
Poruszanie tematów, które są aktualne 

społecznie i nawiązywanie 

do poszczególnych kierunków studiów 

– tak wygląda wzorowy content 

w mediach społecznościowych uczelni.

Ewa Opach
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2. MIEJSCE 

Uniwersytet SWPS



»
Ciekawa i spójna kampania, 

angażująca zarówno 

wyznaczonych ambasadorów, 

jak i samych studentów. 

Plus za wykorzystanie wielu 

kanałów SM.

Jacek Szlak



KAMPANIA W MEDIACH SPOŁECZNOŚCIOWYCH

1. MIEJSCE 

Uniwersytet Jagielloński w Krakowie


