GENIUS UNIVERSITATIS 2022 — REGULAMIN KONKURSU

I POSTANOWIENIA OGOLNE
§1

1. Niniejszy regulamin okresla warunki, na jakich odbywa sie X edycja Genius Universitatis, konkursu
dla szkot wyzszych realizujgcych najciekawsze kampanie rekrutacyjne, zwanego dalej Konkursem.

2. W Konkursie mogg braé udziat szkoty wyzsze zwane dalej Uczelniami, a takze Wydziaty i Instytuty
tych uczelni.

3. Organizatorem jest Wydawnictwo Perspektywy Press Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie,
ul. Nowogrodzka 31 zwane dalej Organizatorem.

4. Prace zgtoszone do Konkursu ocenia Jury zwane dalej Kapituta.

§2
1. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian w regulaminie Konkursu.

2. Wszelkie zmiany w regulaminie bedg podawane do wiadomosci uczestnikbw za pomocg
poczty elektroniczne;.

I UCZESTNICY | CELE KONKURSU

§3

1. W Konkursie uczestniczy¢ mogg polskie Uczelnie, reprezentowane przez Dziaty Promocji, lub
samodzielne wydziaty/instytuty Uczelni.

2. Konkurs jest otwarty dla wszystkich Uczelni.
§4
1. Cele Konkursu:
a) propagowanie nowoczesnych i nowatorskich praktyk, narzedzi marketingowych stosowanych
przez Uczelnie;

b) wspieranie rekrutacji na studia
c) promocja uczelni (wydziatow/instytutdow) biorgcych udziat w Konkursie



ll. WARUNKI KONKURSU

§5
1. Prace Konkursowe mogg by¢ zgtaszane do 18.03.2022 r.

2. Do konkursu mozna zgtasza¢ narzedzia marketingowe wykorzystywane w promocji rekrutacji na
studia w roku akademickim 2021/22.

3. Warunkiem wziecia udziatu w Konkursie jest:

a) wypetnienie i przestanie do dn. 12.03.2022 internetowego formularza zgtoszeniowego wraz z
zatgcznikami dokumentujgcymi stosowanie konkretnych praktyk

b) przestanie poczty na adres Biura Konkursu egzemplarzy okazowych w zgtoszonych kategoriach
(dotyczy kategorii gadzet):

Perspektywy Press Sp. z o.0., ul. Nowogrodzka 31, 00-511 Warszawa
z dopiskiem Biuro Konkursu ,,Genius Universitatis”.

4. Prace konkursowe mozna zgtasza¢ w wielu kategoriach.

5. Do kazdej z kategorii konkursowych Uczelnia/Wydziat/Instytut moze zgtosic¢ jedng prace
konkursowa, wyjatek stanowi kategoria kampania w mediach spotfecznosciowych, gdzie uczestnik
konkursu moze zgtosi¢ jedng prace w kazdym z medidéw spotecznosciowych, ktdrym komunikuje sie z
kandydatami na studia.

6. Rozstrzygniecie konkursu — ogtoszenie wynikéw nastgpi podczas Gali na XXXVII Miedzynarodowym
Salonie Edukacyjnym Perspektywy 2022 (EXPO, Warszawa 22 kwietnia 2022).

7. Kazda Uczelnia/Wydziat/Instytut jest reprezentowany przez upowazniong osobe zgtaszajacy jg do
konkursu.

8. Uczelnia posiada materialne prawa autorskie do wykorzystywania zatgczonych
do konkursu narzedzi.

9. Wystanie formularza jest rGwnoznaczne z potwierdzeniem zapoznania sie z regulaminem Konkursu
oraz zaakceptowaniem wszystkich jego punktéw.

10. Osoba upowazniona do reprezentowania Uczelni w konkursie wysytajgc formularz:

a) oswiadcza, ze Uczelnia posiada autorskie prawa majatkowe do narzedzi marketingowych na
wszystkich polach eksploatacji i przenosi je na Organizatora w zakresie niezbednym do ich
publikacji i/lub innego rozpowszechniania oraz dokonywania ich opracowania w stopniu, jaki
Organizator uzna za stosowny dla prawidtowej realizacji zatozen konkursu;

b) wyraza zgode na przetwarzanie i udostepnianie danych Uczelni, podanych w formularzu
konkursowym.



11. Organizator zastrzega sobie prawo do publikacji materiatéw skierowanych do konkursu Genius
Uniwersitatis.

12. Organizator nie jest zobowigzany do zwrotu nadestanych materiatéw, ani do zwrotu kosztéow
wynikajgcych z ich przestania do Biura Konkursu.

IV. KATEGORIE | KRYTERIA OCENY

§6
1. Kazda Uczelnia moze zgtaszaé prace w jednej lub wiecej kategorii Konkursowych:

a) reklama prasowa wspierajgca rekrutacje

b) event wspierajacy rekrutacje

c) kampania w mediach spotecznosciowych

d) content marketing

e) rekrutacyjny serwis internetowy

f) video online

g) gadzet promocyjny

h) best Genius (nagroda specjalna - dotyczy prac, ktdre nie mieszczg sie w pozostatych
kategoriach)

§7
1. Na ostateczng ocene wptyw bedg mieé:

a) nowatorstwo pomystu

b) spdjnosc z wartosciami uczelni

c) czytelnosé i przyjazny charakter przekazu
d) estetyka i wartos¢ artystyczna

e) umiejetny dobdr narzedzi

V. KAPITULA KONKURSU | NAGRODY

§8

1. Sposréd nadestanych zgtoszen, Kapituta Konkursu wytoni zdobywcéw Grand Prix oraz zdobywcow
miejsc 2 i 3 w poszczegblnych kategoriach.

2. Sktad Kapituty Konkursu:

e prof. dr hab. Artur Krajewski — Przewodniczgcy kapituty

e Katarzyna Dragovi¢ — Zatozycielka Szkota Mistrzow Reklamy

e Jan Szlak — Redaktor naczelny, Marketing przy Kawie

e Joanna Bednarkiewicz - Deputy Creative Director, Publicis Worldwide



e Ewa Opach — Dyrektor, IAB Polska

e Adam Nowakowski - Creative Agency Partner CEE, Meta

Bartek Klimaszewski — Executive Creative Director, BBDO

Bartosz Dembinski — Strateg/Trener ds. PR i komunikacji, bartoszdembinski.pl

Maciej Twardowski — Executive Creative Director, Ogilvy Poland

Mikotaj Stefaniski — Associate creative director, VMLY&R

e Prof. Renata Nestorowicz — Cztonkini zarzadu, Polskie Naukowe Towarzystwo Marketingu
o Pawet Wielkopolan — Dyrektor, Polskie Stowarzyszenie Marketingu SMB

3. Kapituta ma prawo nie przyjac¢ zgtoszen niezwigzanych z tematyka Konkursu, zawierajacych razace
btedy merytoryczne.

4. Kapituta wytoni nominowanych w poszczegdlnych kategoriach.
5. Sposréd nominowanych zostang ogtoszeni zwyciezcy podczas Finatu Konkursu (22 kwietnia 2022).
6. Decyzje Kapituty i Organizatora sg nieodwotalne i niezaskarzalne.

7. Kontakt ze zwyciezcami konkursu bedzie prowadzony za posrednictwem poczty elektronicznej oraz
innych srodkéw, ktdére zostaty podane w formularzu zgtoszeniowym do Konkursu.

8. Nagrodami w Konkursie w kazdej kategorii s3:

I miejsce:

pamigtkowg statuetke i dyplom

e jednorazowy mailing do maturzystéw 2022

e baner 750x200 px na portalu perspektywy na okres 2 miesigcy

e umieszczenie 7 postéw na facebooku Perspektyw

e indywidualny dostep do wybranego szkolenia online z platformy SOCJOMANIA na 12 m-cy

e dostep do platformy BRAND24 na 12 m-cy (dotyczy kategorii kampania w mediach
spotecznosciowych i content marketing)

e dostep do platformy NEWSPOINT na 3 miesigce (dotyczy kategorii video online)

e nagrody ksigzkowe ufundowane przez PNTM

Il miejsce:

e pamigtkowy dyplom

e baner 750x200 px na portalu perspektywy.pl na okres 1 miesigca

e umieszczenie 5 postow na facebooku Perspektyw

e dostep do platformy BRAND24 na 6 m-cy (dotyczy kategorii kampania w mediach
spotecznosciowych i content marketing)

e dostep do platformy NEWSPOINT na 3 miesigce (dotyczy kategorii video online)

e nagrody ksigzkowe ufundowane przez PNTM

Il miejsce:

e pamigtkowy dyplom
e baner block 300x200 px na portalu perspektywy.pl na okres 1 miesigca
e umieszczenie 3 postow na facebooku Perspektyw



http://perspektywy.pl/portal/
https://www.facebook.com/perspektywy
https://online.socjomania.pl/library/
https://brand24.pl/
https://www.newspoint.pl/?gclid=CjwKCAiAgbiQBhAHEiwAuQ6BktWxOLLPQ3alpVg5eh9VO_LSxTDfMDuIH6XSverXwnNA3ZHDMbjl9hoCqZ0QAvD_BwE
https://pntm.pl/
http://perspektywy.pl/portal/
https://www.facebook.com/perspektywy
https://brand24.pl/
https://www.newspoint.pl/?gclid=CjwKCAiAgbiQBhAHEiwAuQ6BktWxOLLPQ3alpVg5eh9VO_LSxTDfMDuIH6XSverXwnNA3ZHDMbjl9hoCqZ0QAvD_BwE
https://pntm.pl/
http://perspektywy.pl/portal/
https://www.facebook.com/perspektywy

dostep do platformy BRAND24 na 3 m-ce (dotyczy kategorii kampania w mediach
spotecznos$ciowych i content marketing)

dostep do platformy NEWSPOINT na 3 miesigce (dotyczy kategorii video online)
nagrody ksigzkowe ufundowane przez PNTM


https://brand24.pl/
https://www.newspoint.pl/?gclid=CjwKCAiAgbiQBhAHEiwAuQ6BktWxOLLPQ3alpVg5eh9VO_LSxTDfMDuIH6XSverXwnNA3ZHDMbjl9hoCqZ0QAvD_BwE
https://pntm.pl/

