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kampania rekrutacyjna w mediach spotecznosciowych
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zatozenia kampanii

Kampania taczyta w sobie cel rekrutacyjny (I stopien studiow licencjackich,

tryb stacjonarny i tryb niestacjonarny) i wizerunkowy (prezentacja cech i wartosci
Katedry poprzez odpowiednio poprowadzong narracje wizualng i tekstowa).
Mocno okreslony charakter kampanii (m.in. manipulacja znaczeniami, poczucie
humoru/dystans) stanowic miat pewnego rodzaju naturalng weryfikacje
odbiorcow czyn pod katem tego, czy wpisuja sie oni profilem osobowosciowym
w spotecznosc kierunku.



koncept kreatywny

Gtownym zatozeniem kreacyjnym byta korespondencja z zakorzenionymi w kulturze
cytatami pochodzacymi przede wszystkim z utworow muzycznych, filmow i seriali.
Tworcy postanowili wejsc z nimi w polemike poprzez zadawanie pytan odnoszacych
sie bezposrednio do aspektow zwiazanych z projektowaniem graficznym

i programem studiow.

Kreacja tekstowa i wizualna potaczyty sie funkcjonalnie przede wszystkim w celu
operowania ukrytym znaczeniem (podkreslone wyrazy uktadaja sie w dodatkowe
zdania, ktore s3 symbolicznym mrugnieciem oka w strone odbiorcow czyn). Forma
wizualna kreacji nawiazywac ma do charakteru notatek i szkicow prowadzonych

przez osoby studiujace.



posty i tresci

Kampania podzielona zostata na samodzielnie
komunikowane realizacje, ktorych gtowna
przestrzenia ekspozycji byty portale spotecznosciowe
tj. Instagram, Facebook oraz YouTube; poprzez
publikacje organiczne (kanaty Katedry Grafiki)

oraz ptatne promocje (kanaty Uniwersytetu SVVPS). Skad autor ,, Matego Ksiecia”
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»TO, CO najwazniejsze
jest niewidoczne dla oczu”.

Maty Ksigze, Antoine de Saint-Exupéry

Harmonogram promocji przewidywat nawiazywalnosc
narracyjna konkretnych odston kreacji — kampania
rozpoczeta sie od zadania odbiorcom podprogowego
pytania: ,,w projektowaniu graficznym chodzi o...?”,
ktore zostato przemycone przy okazji prezentacji
cytatu pochodzacego z ksiazki Maty Ksiaze.
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WV nastepnych etapach prezentowane byly kreacje studia Igstopnia, Grafika gm
przedstawiajace projektowanie graficzne jako element A

szerszego spektrum dziafan tj. design thinking, myslenia
problemowego, strategii, human centred design.



przyktady

»To jest maly krok dla cztowiekaq, »Cztowiekiem jestem i nic,
ale wielki\\;/l%(g/ls\dla ludzkosci”. co ludzkie, nie jest mi obce”.
Publius Terentius Afer
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przyktady

IIWiQC ChOdi,
pomaluj moj swiat”.

2 plus 1, Nowy wspanialy swiat (1972)

A moze tak ,, malowac¢” w imie

rozwigzywania problemow

na drodze ich diagnozy?
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niech sobie stoil w zieleni”

~Poszukiwany, poszukiwana”, scen. Stanistaw Bareja, Jacek Fedorowicz

Czy za tym wszystkim stoi
przemyslana strategial?
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kanaty komunikacji

Kampania byta publikowana w dwoch portalach spotecznosciowych (Facebook,
Instagram) z wykorzystaniem dwoch kanatow profili (Uniwersytet SWPS, Katedra

Grafiki Uniwersytetu SVVPS).

Kreacje kampanijne eksponowane byty rowniez przy okazji wydarzenia Main Event,
petnigcego coroczne podsumowanie dziatalnosci akademickiej Katedry Grafiki
Uniwersytetu SWPS.Wydarzenie transmitowane byto za posrednictwem kanatu
YouTube Katedry Grafiki.



Zaangazowanie spoteczne i zasieg

Kampania w trybie organicznym dotarfa do ponad 5,5 tys. odbiorcow.

Ptatna reklama wykorzystujaca 5 kreacji z tej kampanii zostata
wyswietlona na Facebooku i Instagramie ponad |85 tys. razy.
Dzieki niej dotarlismy do 6/ tys. odbiorcow,a 568 z nich weszfo
na strone kierunku grafika we Wroctawiu
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podsumowanie

Kampania byta uzupetnieniem tradycyjnych kreacji produktowych. |ej zadaniem nie byto
uzyskanie maksymalnej konwersji na strone, ale pokazanie specyfiki spotecznosci kierunku
| je] podejscia do projektowania. Chcielismy dotrzec do grupy o konkretnej wrazliwosci.

Przeprowadzona kampanie uwazamy za sukces. Uzyskalismy zaktadany efekt wizerunkowy
oraz znalezlismy 568 osob, ktore dzieki tej kampanii chciaty sie wiece] dowiedziec na
stronie o naszym podejsciu.



