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- W 2021 roku Uniwersytet Wrocławski 
jako jeden z 10 uniwersytetów 
programu Inicjatywa Doskonałości 
Uczelnia Badawcza postawił nie tyle 
na promocję „studiuj u nas”, co 
„zobacz jak ciekawa jest nauka, my 
zajmujemy się nauką także na 
poziomie, który Ciebie może 
zainteresować”. Stworzyliśmy spójną 
kampanię opartą na pytaniach, które 
prezentowaliśmy na nośnikach w 
internecie, ale także w przestrzeni 
zewnętrznej - na bilbordach, ekranach 
komunikacji miejskiej w pociągach. 

72 CIEKAWOSTKI Z 
RÓŻNYCH DZIEDZIN WIEDZY



- Każdą jednostkową reklamę (a były to 
łącznie 72 ciekawostki) budowaliśmy 
wokół jednego wzoru realizacyjnego: 


- najpierw intrygujący fakt naukowo-
poznawczy podsumowany hasłem 
"dobrze wiedzieć", umieszczony na 
nośnikach wirtualnych i w przestrzeni 
zewnętrznej. 


- Np. „Dobrze wiedzieć: Czy kobiety lepiej 
radzą sobie z covidem?” lub: „Dobrze 
wiedzieć: pierogi ruskie nie są ruskie” lub 
„dobrze wiedzieć czy kropka może 
nienawidzić”

OPIS KAMPANII: 




PRZYKŁADY REALIZACJI 
(INSTAGRAM, YOUTUBE, 
GOOGLE ADS, YOUTUBE)



POPRZEZ KLIKNIĘCIE KAŻDY SLAJD Z CIEKAWOSTKĄ: „DOBRZE WIEDZIEĆ” PRZEKIEROWYWAŁ NA LANDING PAGE 
„GOOD-TO-KNOW.PL (OBECNIE STRONA WYKORZYSTYWANA JEST JUŻ W INNEJ KAMPANII INFORMACYJNEJ DLATEGO 

PONIŻSZE ZRZUTY MAJA CHARAKTER ARCHIWALNY: 

NA PORTALU GOOD-TO-KNOW.PL BYŁO WYJAŚNIENIE TEGO ZAGADKOWEGO, INTRYGUJĄCEGO STWIERDZENIA 
ZAPREZENTOWANE W FORMIE TEKSTOWEJ LUB MULTIMEDIALNEJ PRZEZ JEDNEGO Z NAUKOWCÓW UWR

http://good-to-know.pl


PRZYKŁADY WYJAŚNIEŃ POP-UP PO KLIKNIĘCIU W CIEKAWOSTKĘ NA GOOD-TO-KNOW.PL 

http://good-to-know.pl


OBOK WYJAŚNIENIA TEJ KONKRETNEJ ZAGADKI, NA KTÓRĄ ODBIORCA 
TRAFIŁ W SIECI LUB W PRZESTRZENI PUBLICZNEJ, BYŁO NA STRONIE 

LANDING PAGE GOOD-TO-KNOW.PL KILKADZIESIĄT INNYCH CIEKAWOSTEK.



KAŻDA Z OTWARTYCH  CIEKAWOSTEK PRZEKIEROWYWAŁA DALEJ BEZPOŚREDNIO DO PORTALU REKRUTACYJNEGO 
REKRUTACJA.UNI.WROC.PL LUB NA STRONĘ UCZELNI BADAWCZEJ




- W ten sposób kanalizowaliśmy 
ruchy - jeśli kogoś 
zainteresowała zagadka np. 
biologiczna przekierowywało 
go do strony rekrutującej na 
kierunki przyrodnicze, 


- ktoś zaciekawiony był 
kwestiami językowymi - na 
kierunki filologiczne. 

KANALIZOWANIE 
TEMATYCZNE RUCHU

LANDING PAGE:



KTO NIE BYŁ ZAINTERESOWANY REKRUTACJĄ NA STUDIA, BO BILLBOARDY CZY TREŚCI W SIECI CZYTALI (MIMO 
TARGETOWANIA) TAKŻE NIE KANDYDACI - TEN MÓGŁ SIĘ PRZENIEŚĆ NA UNIWERSYTECKĄ STRONĘ UCZELNI BADAWCZEJ 

I ZAPOZNAĆ SIĘ Z POPULARNONAUKOWYMI BADANIAMI PROWADZONYMI NA UNIWERSYTECIE WROCŁAWSKIM.




GOOD-TO-KNOW        ORAZ     UCZELNIA-BADAWCZA.UNI.WROC.PL

Kampania (skuteczna, co wskazały statystyki odwiedzin) jednocześnie pozycjonowała Uniwersytet Wrocławski jako „uczelnię zajmującą się 
„ciekawymi badaniami” i „uczelnię, na której będziesz mógł zajmować się w czasie studiów ciekawymi problemami naukowymi”. 

Było również praktycznymi rozwinięciem hasła reklamowego, że „dobrze wiedzieć” a na Uniwersytecie Wrocławskim to nawet: „dobrze 
wiedzieć więcej” 


KANALIZOWANIE 
ZAINTERESOWANIA I RUCHU



Dotychczasowe hasło 
"good to know + 
rozwinięcie: "good to know 
more" dobrze komponuje 
się z Uczelnią Badawczą i 
naszą potrzebą 
przyciągania abiturientów 
najzdolniejszych. 

Przy okazji - gromadząc 
ciekawostki od różnych 
naukowców - udało się 
zaprezentować wszystkie 
nasze wydziały, pokazując, 
że to co nas łączy to 
kierunek na wiedzę, na 
"wiedzieć więcej". 
Pokazaliśmy poprzez dobór 
„pytań haczyków” czy 
„zaskakujących stwierdzeń”, 
że ta nauka jest ponętna, 
pociągająca, wciągająca.

EFEKTY KAMPANII



W PRZYGOTOWANIU CIEKAWOSTEK I ICH 
ROZWINIĘĆ UCZESTNICZYŁO OKOŁO 100 

NAUKOWCÓW I DOKTORANTÓW ZE 
WSZYSTKICH WYDZIAŁÓW UNIWERSYTETU 

WROCŁAWSKIEGO.


REKLAMY ZOSTAŁY WYŚWIETLONE PONAD 14 
MILIONÓW RAZY I SPOWODOWAŁY PRAWIE 850 

TYSIĘCY KLIKNIĘĆ, INTERAKCJI I OBEJRZEŃ 
WIDEO. POZWOLIŁO TO NA UZYSKANIE 

WYSOKIEGO WSPÓŁCZYNNIKA INTERAKCJI NA 
POZIOMIE 5,81%. 


WSZYSTKIE CIEKAWOSTKI: 
- 9,9 MLN WYŚWIETLEŃ 

- 0,59 MLN KLIKNIĘĆ I INTERAKCJI 

KAMPANIA WIDEO - KRÓTKIE FILMIKI Z 
CIEKAWOSTKAMI: 

- 2,8 MLN WYŚWIETLEŃ 
- 0,51 MLN KLIKNIĘĆ I INTERAKCJI 



Czy pierogi ruskie są ruskie?


- Danie, które w Polsce nazywamy "pierogami ruskimi" pochodzi nie z kuchni rosyjskiej, dla 
której charakterystyczne są głównie małe pierożki z nadzieniem mięsnym o nazwie 
"pielmieni", ale z kuchni ukraińskiej, gdzie danie to nazywane jest również "warenykami" od 
słowa "waryty", czyli "warzyć", "gotować"? Z kolei pierogi - "pyrohy" to w ukraińskiej tradycji 
kulinarnej (Ukrainy Środkowej i Wschodniej) drożdżowe bułki z nadzieniem mięsnym czy też 
warzywnym, smażone na głębokim tłuszczu lub pieczone. Skąd określenie "ruskie"? W 
Polsce używanie nazwy "pierogi ruskie" ma historyczne uzasadnienie. Od pierwszej połowy 
XIV w. do zakończenia II wojny światowej Polacy byli sąsiadami Ukraińców, na terenach, 
które potocznie nazywali Kresami Wschodnimi. Zamieszkujących tam Ukraińców przez wiele 
stuleci nazywano Rusinami, a charakterystyczne dla ich kuchni danie określano "ruskim".  O 
ukraińskich niuansach językowych, historycznych i kulturowych, także w relacji polsko-
ukraińskiej, dowiesz się więcej od pracowników Zakładu Ukrainistyki.


- dr Sylwia Wójtowicz-Marszał, ukrainistka z Uniwersytetu Wrocławskiego


- Interesuje Cię poznawanie nowych języków i kultur? Dowiedz się więcej!

PRZYKŁAD POSTU I JEGO ROZWINIĘCIA TEKSTOWEGO NA LANDING PAGE (CIEKAWOSTKA PRZEKIEROWUJĄCA NA KIERUNKI 
FILOLOGICZNE, SPOŁECZNE, HISTORYCZNE I PEDAGOGICZNE): 



Czy matematyk może usłyszeć kształt bębna?


- Dźwięk membrany bębna można rozłożyć na sumę składowych o różnych amplitudach, 
które matematycy nazywają wartościami własnymi. Słysząc dźwięk bębna, człowiek 
słyszy tak naprawdę wartości własne. W 1966 roku matematyk Marek Kac zapytał, czy 
różne bębny mają zawsze różne wartości własne. Mniej więcej w tym samym czasie 
podano konstrukcję bębnów o tych samych wartościach własnych, ale w abstrakcyjnej 
szesnastowymiarowej przestrzeni. Dopiero w 1992 roku skonstruowano dwie różne 
dwuwymiarowe membrany o tych samych wartościach własnych. Zatem matematycy 
wykazali, że nie da się rozpoznać kształtu bębna po jego brzmieniu. 


- Krzysztof Krawczyk, doktorant matematyki na Uniwersytecie Wrocławskim


- Interesuje Cię matematyka? Dowiedz się więcej!

TYPOWA CIEKAWOSTKA PRZEKIEROWUJĄCA NA KIERUNKI ŚCISŁE:


